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Oltre 155 societa operative in pit di 100 paesi in tutto il mondo.
Oltre 12.000 dipendenti full-time.
GfK € la prima societa di Ricerche di Mercato in Italia, la quarta in Europa e nel mondo.

In Italia da circa 30 anni sviluppa ricerche di mercato sul Sell-Out dei beni durevaoli,
collaborando a stretto contatto con la distribuzione moderna e tradizionale.
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Rileviamo le vendite di 390.000 negozi nel mondo, forniamo dati di
mercato sul sell-out ogni mese/settimana/giorno
per rappresentare un universo di 2,5 milioni di negozi.
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Cooperazione con i retailers

Dati
Sell Out

Grossisti
di Ferramenta

Informazioni di mercato
Esperti di mercato

GfK garantisce

* Posizione Neutrale
* Riservatezza

* Sicurezza dei Dati
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Lo scopo di GfK

Obiettivo del progetto
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Il primo panel italiano in grado di fornire informazioni di
mercato continuative sul sell-out di tutte le merceologie
trattate nel canale Grossisti di Ferramenta.

Fornire nuovi mezzi per misurare e valutare
I'andamento dei mercati e nuovi strumenti per
supportare le aziende a prendere le scelte strategiche
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Quali strumenti fornisce

il panel?
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Informazioni e Dati di Sell-Out

Volumi e valori del mercato

Andamento di tutte categorie merceologiche trattate

Trend di mercato sui periodi precedenti
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Categorie merceologiche

Jan 12-Sep 12
22

Jan 13-Sep 13

Animali

Automotive
Edilizia

24

Attrezzature elettriche
Arredamento

Mobili

Giardinaggio

Tessile casa

Cura della casa
Ferramenta
llluminazione
Sanitari

Utensili
Rivestimenti/vernici
Piccolo elettrodom.
Legno

Altro
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2 Anni + 7 Mesi
Vendite a valore %
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Quali strumenti fornisce

il panel?
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Confronto tra la propria azienda ed il canale

Dimensione ed andamento delle marche trattate
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Marche
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]

Canale Ferramenta
Sep 12

Sep 13

[ Animali

B Automotive

[ Edilizia

M Attrezzature elettriche
[ Arredamento

M Mobili

M Giardinaggio

[ Tessile casa

[ Cura della casa

[ Ferramenta

[ llluminazione

B sanitari

M Utensili

M Rivestimenti/vernici
['1 Piccolo elettrodomestico
B Legno

[ Altro

10,8

10,2

-6,7 -7,3
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Settembre 2012 - 2013
Vendite a valore %

Insegna X

Sep 12 Sep 13

14,7

-3,2 12,4
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|TAL|A€6€$\?\ 2 Period

Vendite a valore %

Canale O Insegha X
Jan 11-Dec 11 Jan 12-Dec 12 Jan 11-Dec 11 Jan 12-Dec 12
27,0 25,2
43,4
52,7 43

Marca A 710
Marca B 41
Marca C

Il MarcaD

Il MarcaE
Marca F
Altri

11,8

Vendite migliaia €
XX, X XX, X +/- % Trend XX, X XX, X
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Quali strumenti fornisce o _
Analisi per area geografica

il panel?

Consulenza GfK
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26.10.2010 [ |8 30.11.2010 [~ i 3
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Retail Compare Monitoring Report - Compare  School grading system: best 1 - worst 5.

@) Compare Mode Buzz Facts

Compare Overview | S
Retail A by draw date by project (cumulated) Total (cumulated) by draw date

Retail B
Retail C
Retail D

£ Fitter

Buzz absolute
o

Share of voice
line naming frequency n comparison % Share of communication

(311115101




In un mercato in continuo mutamento nascono nuove
domande e nuove sfide.
Nuove sfide implicano nuove conoscenze per prendere le
decisioni migliori.



Grazie dell’attenzione...

GfK Consumer Choices | ivano.garavaglia@gfk.com
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